Задание для самостоятельной работы по лекции № 7
ТЕМА Рабочие мероприятия в связях с общественностью 

План: 

1. Мероприятия для прессы

2.  Мероприятия с участием прессы

3.  Специальные мероприятия
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Существует три основных вида мероприятий в СО

Мероприятия для прессы: пресс-конференция; брифинг; семинар, круглый стол; пресс-тур, день открытых дверей; пресс-клуб

Мероприятия с участием прессы: презентация, церемония открытия; прием, коктейль; семинар, конференция; выставка.

Специальные мероприятия: 

Спонсорство — привлечение средств организации к какому-либо проекту, мероприятию или акции с целью достижения PR-эффекта.

Меценатство — бескорыстная материальная, финансовая, организационная и другая поддержка получателей благотворительной помощи. 

Меценат финансирует процесс из любви к искусству, спонсор стремится получить от своей деятельности определенный рекламный эффект.

Вопросы для самоконтроля: 

1. В чем специфика мероприятий для прессы?

2. Каковы виды специальных мероприятий? 

Темы сообщений: 

1. Организация пресс-конференций

2. Презентация, ее особенности 

3. Специфика спонсорства

