Задание для самостоятельной работы по лекции № 2

ТЕМА История связей с общественностью 

План:

1. История PR в США и Европе 

2. Возникновение связей с общественностью в России

Литература:

1. Джефкинс Ф., Ядин Д. Паблик рилейшенз: Учеб. пособие для вузов / Пер. с англ. под ред. Б.Л.Еремина. — М., ЮНИТИ-ДАНА, 2003 — 416 с.

2. Катлип С.М., Сентер А.Х., Брум Г.М. Паблик рилейшенз. Теория и практика. — М., Вильямс, 2008 — 624 с.

3. Лукиева Е.Б. Теория и практика связей с общественностью. Часть I. Основы PR: Учебное пособие. — Томск: Изд-во ТПУ, 2006. — 156 с.

4. Санаев А. Русский пиар в бизнесе и политике. — М., Ось-89, 2005 — 240 с.

История  PR в США и Европе.

1 этап. начало (XVII — начало XIX века). Преимущественная сфера РR-деятельности — политика. 
2 этап (начало – конец XIX в.). Эра паблисити и пресс-агентств. Политические и правительственные РR — основная сфера деятельности PR. Проникновение РR-технологий в шоу-бизнес, индустрию, образование, социальную сферу. 

3 этап (начало ХХ века – Вторая мировая война). Эра становления РR как профессии и научной дисциплины. Период «прогрессивного десятилетия». 

4 этап (40-70-е гг. ХХ в.). Переход к двусторонним моделям PR-деятельности. PR становится искусством. Во взаимодействии с общественностью начинают использоваться «переговоры». 

5 этап (с 1980 до наших дней). Особенности: Внимание к профессиональной этике; ухудшение отношений с основным каналом коммуникации с общественностью — СМИ. 

СО в России. Четыре этапа развития PR в России:

Первый период (1988-1991)  — доинституциональный. Выделяются субъекты профессиональной сферы и возникают отношения между ними и обществом. 

Второй период  (1991-1994) — первичная институализация. 1991 г. — зарегистрирована Российская ассоциация по связям с общественностью (РАСО). 

Третий период (1994-1999)— вторичная институализация. Появляются этические принципы, регулирующие PR-деятельность в бизнесе

Четвертый период (с 1999) — современный.  1999 г. — Хартия «Политконсультанты за честные выборы». Этические принципы, принятые в бизнесе, распространились и на политическую сферу. 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Причины возникновения связей с общественностью в США?

2. В чем особенности PR в Европе? 

3. В чем состоит отличие отечественных PR от зарубежных? 

Темы сообщений: 

1. История развития СО в США.

2. Роль Айви Ли в становлении профессии «связи с общественностью».

3. Роль Э. Бернайза в становлении профессии «связи с общественностью».

4. История развития СО в Европе.

5. Особенности российской Школы «паблик рилейшнз».

