Задание для самостоятельной работы по лекции № 6
ТЕМА PR-службы и  PR-агентства

План: 

1. Структура PR-службы (агентства) 

2. Функции  PR-службы (агентства) 

3. PR-службы в госструктурах. 

4. Разработка PR-кампании: создание рабочей группы, концепция, бюджет (практическое задание для студентов – на примере любой компании) 
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Структура PR-агентства. Современное агентство по связям с общественностью имеет следующую структуру 

Во главе стоит президент (Председатель совета директоров). Дальше идут директора по следующим направлениям: 

     - Департамент по работе с клиентами 

     - Исполнительный департамент 

- Инфраструктурный блок 

PR-агентство осуществляет следующие виды сотрудничества с клиентами:

1. Постоянное сервисное сопровождение: ежемесячная информационно-консультационная работа по обеспечению деятельности клиента

2. Проектная работа: выполнение отдельных задач, стоящих перед клиентом, ограниченных по времени и другим ресурсам

Работа с клиентами проходит следующие этапы: 

- Предварительный этап. Выезд к потенциальному заказчику, выяснение перечня требований и задач клиента, составление предварительного технического задания. 

- Разработка PR-кампании. Создание рабочей группы; разработка концепции, бюджета и плана работ. 

- Утверждение PR-кампании клиентом. Уточнение основных этапов его практической реализации. 

-  Реализация проекта рабочей группой с привлечением специалистов других отделов PR-агентства. Каждый проект агентства курируется одним из членов дирекции. 

-  Подготовка отчета. Анализ эффективности проведенных мероприятий.

Вопросы для самоконтроля: 

1. Каковы основные задачи, стоящие перед PR-службой в компании? 

2. В чем специфика работы PR-агентства?

3. Каковы особенности PR-служб в госструктурах

   Темы сообщений: 

1. Основные организационные структуры в СО.

2. Функции отделов по СО в государственных организациях и учреждениях.

3. Функции отделов по СО в общественных объединениях и политических партиях.

4. Функции отделов по СО в коммерческих структурах.

5.  Структура типового PR-агентства.

