Задание для самостоятельной работы по лекции № 1
ТЕМА Феномен PR и рекламы

План:

1. Связи с общественностью в современном мире

2. Политические и экономические предпосылки появления связей с общественностью 

3. Общая характеристика феномена рекламы. 
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«Public Relation» — это планируемые, продолжительные усилия, направленные на создание и поддержание доброжелательных отношений и взаимопонимания между организацией и ее общественностью». 

Причины возникновения СО:

Экономические причины – развитие массового производства, перенасыщение рынка товарами. 

Политические причины – демократические выборы, лоббирование. 

Социальные причины – появление массовой прессы. 

PR с двух точек зрения: 

- система методов и приемов, посредством которых достигается эффективная коммуникация; 

- подразделение, служба, осуществляющая эффективную коммуникацию с общественностью, как с внешней, так и с внутренней. 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Какие вы знаете наиболее распространенные определения понятия «связи с общественностью»?

2. В каких смыслах обычно говорится о связях с общественностью?

3. Соотношение понятий «связи с общественностью» и «реклама»

4. Каковы причины появления рекламы в обществе? 

Темы сообщений

1. PR: многообразие определений и понятий

2. Сферы применения связей с общественностью 

3. Реклама в массовом обществе

