Практическое занятие № 7
ТЕМА: Психологические эффекты массовой коммуникации
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов представление о психологических эффектах массовой коммуникации
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние массовых коммуникаций на формирование общественного мнения

2. Психологические аспекты рекламы и маркетинга в массовых коммуникациях

3. Эффекты социальных сетей на психику человека

4. Влияние массовых коммуникаций на формирование стереотипов и предубеждений

5. Психологические аспекты информационной перегрузки в современном обществе

6. Влияние массовых коммуникаций на формирование личности

7. Психологические эффекты фейковых новостей и дезинформации

8. Влияние массовых коммуникаций на психическое здоровье

9. Психологические аспекты влияния телевидения и интернета на поведение людей

10. Роль массовых коммуникаций в формировании коллективной памяти и исторического сознания.
2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
Задача 1. Ролевая игра "Медийное воздействие". Разделите участников на две группы: "рекламодатели" и "потребители". Рекламодатели должны создать рекламу для продукта или услуги, используя различные методы массовой коммуникации (телевизионная реклама, социальные сети, печатные издания и т. д.). Потребители должны принять решение о покупке продукта или услуги, основываясь на представленной рекламе. После этого обсудите, какие психологические эффекты массовой коммуникации проявились в процессе принятия решения.

Задача 2. Обсуждение кейсов. Подготовьте несколько кейсов, связанных с психологическими эффектами массовой коммуникации (например, влияние фейковых новостей на общественное мнение, манипуляция сознанием через рекламу и т. д.). Разделите участников на группы и попросите каждую группу проанализировать кейс, выявить психологические механизмы воздействия и предложить способы защиты от негативных эффектов массовой коммуникации. После обсуждения каждой группой кейсов проведите общее обсуждение и подведите итоги.
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