Практическое занятие № 3
ТЕМА: Направления социальной психологии. Методы.
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов знание направлений и методов социальной психологии
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние социальной психологии на формирование образа в массовых коммуникациях.

2. Методы анализа социальных ролей в контексте массовых коммуникаций.

3. Роль социальной психологии в изучении взаимодействия людей в медийной среде.

4. Социально-психологические аспекты формирования общественного мнения через массовые коммуникации.

5. Методы социальной психологии в изучении влияния рекламы и PR на массовую аудиторию.

6. Сравнительный анализ методов социальной психологии и маркетинговых исследований в массовых коммуникациях.

7. Экспериментальные методы социальной психологии для изучения реакции аудитории на медийные сообщения.

8. Психологические методы анализа воздействия информационных технологий на общественное сознание и поведение.

9. Социально-психологические аспекты формирования стереотипов и предубеждений через массовые коммуникации.

10. Роль социальной психологии в изучении влияния политической риторики на общественное мнение и поведение.
2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
Задача 1. Анализ медийных сообщений:

   - Попросите студентов выбрать несколько медийных сообщений (реклама, новостные статьи, социальные медиа посты и т.д.).

   - Затем попросите их проанализировать сообщения с точки зрения социально-психологических аспектов, таких как использование стереотипов, влияние на эмоциональное состояние аудитории, создание определенного образа и т.д.

   - После этого студенты могут представить свой анализ и обсудить его в контексте методов социальной психологии.

2. Экспериментальное исследование влияния медийных сообщений:

   - Разделите студентов на группы и предложите каждой группе провести небольшой эксперимент, например, изучить реакцию аудитории на различные типы медийных сообщений (например, позитивные vs. негативные рекламные ролики).

   - Студенты могут использовать методы социальной психологии, такие как опросы, наблюдения, или даже фокус-группы для сбора данных.

   - После проведения эксперимента, каждая группа может представить свои результаты и обсудить их в контексте методов социальной психологии.
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