Практическое занятие № 12
ТЕМА: Субъекты коммуникации: индивид, социальная группа, институт
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов знания о субъектах коммуникации: индивиде, социальная группе, институте
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Роль индивида в процессе массовой коммуникации

2. Влияние социальной группы на формирование массовых коммуникаций

3. Роль институтов в массовых коммуникациях: СМИ, образовательные учреждения

4. Психологические особенности коммуникации в различных социальных группах

5. Влияние индивидуальных особенностей на коммуникацию в массовых группах

6. Механизмы формирования общественного мнения через массовые коммуникации

7. Влияние психологии массовых коммуникаций на политические процессы

8. Эволюция коммуникационных практик в современном обществе

9. Методы анализа и оценки эффективности массовых коммуникаций

10. Роль психологии в управлении массовыми коммуникациями

2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
Задача 1. Ролевая игра "Коммуникация в различных социальных группах".
Разделите участников семинара на несколько групп, представляющих различные социальные категории (например, студенты, учителя, родители, предприниматели и т. д.). Задайте им ситуации для обсуждения, в которых они должны проявить свои коммуникативные навыки, учитывая особенности своей социальной группы. После обсуждения ситуаций проведите общее обсуждение и анализ ролей, которые каждая группа играла в процессе коммуникации.

Задача 2. Анализ коммуникационных практик в институтах

Предложите участникам семинара провести наблюдение за коммуникационными практиками в различных институтах (например, школа, университет, больница, предприятие и т. д.). Задайте им конкретные вопросы для анализа, такие как структура коммуникации, форматы общения, особенности языка и т. д. По завершении наблюдений проведите обсуждение результатов и выработайте рекомендации по улучшению коммуникационных практик в этих институтах.
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