Практическое занятие № 10
ТЕМА: Психологическая структура рекламной деятельности 
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов представление о психологической структуре рекламной деятельности
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние психологических механизмов на восприятие рекламы.
2. Роль эмоций в рекламной деятельности.
3. Психологические аспекты формирования потребительского спроса.
4. Влияние социальных медиа на психологическую структуру рекламы.
5. Психологические особенности целевой аудитории в рекламной деятельности.
6. Психологические методы воздействия на потребителя через рекламу.
7. Эффективность психологических приемов в рекламной деятельности.
8. Психологические аспекты создания бренда и его восприятия потребителем.
9. Влияние психологических факторов на принятие решения о покупке под воздействием рекламы.
10. Этические аспекты использования психологических методов в рекламной деятельности.
2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
1. Анализ рекламных материалов: Попросите участников семинара принести с собой несколько примеров рекламных объявлений, баннеров или видеороликов. Затем разделите их на группы и попросите проанализировать каждый материал с точки зрения психологической структуры рекламной деятельности. Участники должны определить, какие психологические механизмы были задействованы в каждом рекламном материале и какие эмоции или потребности они активизировали.

2. Разработка рекламной кампании: Разделите участников на команды и предложите им разработать рекламную кампанию для определенного продукта или услуги. При этом каждая команда должна учесть психологическую структуру рекламной деятельности, включая выбор целевой аудитории, использование психологических приемов и создание эффективных месседжей. После того как команды представят свои идеи, проведите обсуждение, где каждая команда может объяснить свой выбор и подход к созданию рекламной кампании.
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