Практическое занятие № 13
ТЕМА: Психология массового поведения
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов представление о психологии массового поведения
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние массовых коммуникаций на формирование общественного мнения

2. Психологические механизмы манипуляции массовым сознанием

3. Роль лидеров мнений в формировании массового поведения

4. Психология массовых действий и протестов

5. Эффекты социальных сетей на массовое поведение

6. Психология рекламы и ее влияние на потребительское поведение

7. Массовая психология в ситуациях кризиса и чрезвычайных событий

8. Психология политических движений и партий

9. Психологические аспекты массовой культуры и развлечений

10. Социальная ответственность в массовых коммуникациях: этика и нравственность.

2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
Задача 1. Ролевая игра "Массовое поведение в кризисной ситуации". Разделите участников семинара на группы и дайте каждой группе роль (например, лидер, последователь, неверующий). Затем предложите им сыграть ситуацию кризиса, например, пожар или наводнение, и наблюдайте за тем, как они будут вести себя в этой ситуации. После игры обсудите, какие роли они выбрали, какие стратегии использовали и как это соотносится с понятием массового поведения.

Задача 2. Групповое обсуждение "Влияние социальных медиа на массовое поведение". Предложите участникам семинара подготовить небольшие презентации о том, как социальные медиа влияют на массовое поведение людей. Затем проведите обсуждение, где каждый участник сможет высказать свое мнение по этому вопросу. Обсудите различные точки зрения и исследования по этой теме, а также возможные способы управления массовым поведением через социальные медиа.
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