Практическое занятие № 15
ТЕМА: Мотивация и ожидание в механизме обращения аудитории к СМИ
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов знания о мотивации и ожидании в механизме обращения аудитории к СМИ
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Как мотивация влияет на восприятие информации в СМИ?
2. Ожидания аудитории: как они формируются и как влияют на эффективность обращения к СМИ?
3. Роль психологических факторов в механизме обращения к СМИ.
4. Какие мотивы приводят к выбору определенных источников информации в СМИ?
5. Социальные ожидания и их роль в обращении к СМИ.
6. Как мотивация и ожидания аудитории влияют на выбор тематики и формы представления информации в СМИ?
7. Ожидания аудитории и их реализация в информационном контенте СМИ.
8. Как формировать мотивацию аудитории к обращению к СМИ?
9. Психологические особенности восприятия информации в СМИ: как учитывать при работе с аудиторией?
10. Какие механизмы мотивации и ожидания аудитории могут быть использованы для повышения эффективности коммуникации в СМИ?
2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
1. Анализ мотивации и ожиданий аудитории в выборе определенных СМИ. Разделите участников на группы и предложите каждой группе провести исследование мотивации и ожиданий аудитории в выборе определенных СМИ (например, газеты, телеканалы, онлайн-издания). Группы могут использовать различные методы исследования, такие как опросы, фокус-группы или интервью. После проведения исследования группы должны представить свои результаты и обсудить, как мотивация и ожидания аудитории влияют на выбор СМИ.

2. Создание эффективного контента для СМИ, учитывая мотивацию и ожидания аудитории. Разделите участников на группы и предложите каждой группе создать контент для определенного СМИ, учитывая мотивацию и ожидания аудитории. Группы могут выбрать любую тему, но должны учитывать интересы и потребности своей целевой аудитории. После создания контента группы должны представить его и обсудить, как они учли мотивацию и ожидания аудитории, а также как они могут повысить эффективность своего контента в будущем.
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