Практическое занятие № 14
ТЕМА: Понятие подражания и заражения. Психология моды
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов знания о понятии подражания и заражения, а также представления о психологии моды
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние моды на поведение и мышление

2. Психологические механизмы подражания и заражения в контексте моды

3. Роль массовых коммуникаций в формировании модных тенденций

4. Психологические аспекты конформизма в моде

5. Понятие и влияние "идеального тела" на психологию массовых коммуникаций

6. Влияние социальных сетей на формирование модных стереотипов

7. Психологические аспекты потребления моды

8. Влияние рекламы на формирование модных предпочтений

9. Психология массовых коммуникаций и изменение модных стандартов

10. Психологические аспекты самоидентификации через моду

2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
1. Ролевая игра "Модный подиум":

Участники семинара могут разделиться на группы и каждая группа представляет определенный стиль или модный тренд. Затем им предлагается провести небольшую ролевую игру, где они должны продемонстрировать свой стиль, объяснить его особенности и убедить остальных в том, что их стиль является наиболее привлекательным. Это позволит участникам лучше понять психологию моды, влияние подражания и заражения, а также роль массовых коммуникаций в формировании модных предпочтений.

2. Дискуссионный круг "Мода и самоидентификация":

Участники семинара могут принять участие в дискуссии о том, как мода влияет на самоидентификацию людей. Они могут обсудить, какие психологические механизмы подражания и заражения играют роль в формировании индивидуального стиля и самовыражения через одежду. Также можно обсудить, как социальные сети и реклама влияют на формирование модных стереотипов и идеалов красоты. Это позволит участникам лучше понять психологические аспекты потребления моды и изменение модных стандартов.
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