Практическое занятие № 8
ТЕМА: Социальное влияние в процессе массовой коммуникации
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов понимание о социальном  влиянии в процессе массовой коммуникации
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Влияние социальных сетей на формирование общественного мнения.
2. Роль медиа в формировании стереотипов и предубеждений.
3. Влияние рекламы на поведение потребителей.
4. Эффект "группового давления" в процессе принятия решений.
5. Влияние политических сообщений на массовое сознание.
6. Психологические методы манипуляции в массовых коммуникациях.
7. Влияние массовых коммуникаций на формирование культурных ценностей.
8. Роль интернета в процессе массовой коммуникации.
9. Влияние медиа на формирование идеалов красоты и стандартов поведения.
10. Психологические аспекты массовых коммуникаций в современном обществе.
2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу
Задача 1. Ролевая игра "Влияние в социальных сетях": разделите участников на группы и дайте каждой группе роль виртуального пользователя социальных сетей. Задайте им различные сценарии, например, как они реагируют на публикацию определенной информации или как они влияют на мнение других пользователей. После игры обсудите, какие методы влияния были использованы и какие эффекты они оказали на других участников.

2. Дебаты о влиянии медиа: разделите участников на две группы и дайте каждой группе тему для обсуждения, например, "Социальные сети положительно или отрицательно влияют на общество" или "Массовые СМИ формируют общественное мнение". После дебатов проведите обсуждение результатов и выявите ключевые аргументы каждой стороны.
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