Практическое занятие № 17
ТЕМА: Психографические характеристики аудитории
ЦЕЛЬ:  сформировать у студентов представление о психографических характеристиках аудитории
ЗАДАЧИ: 
1. Обсудить темы практического занятия.
2. Изучить и закрепить знания при решении практических  задач.
АЛГОРИТМ:

1. Подготовка устных сообщений в форме коллоквиума как средства контроля усвоения учебного материала темы, раздела или разделов дисциплины, организованного как учебное занятие в виде собеседования преподавателя с обучающимися.
Темы сообщений: 
1. Понятие психографических характеристик аудитории в контексте массовых коммуникаций.

2. Основные методы изучения психографических характеристик аудитории.

3. Роль психографических характеристик аудитории в формировании рекламных стратегий.

4. Влияние психографических характеристик аудитории на выбор каналов массовой коммуникации.

5. Психографические характеристики аудитории и их связь с целевой аудиторией.

6. Анализ психографических характеристик аудитории в различных сферах массовых коммуникаций (телевидение, радио, интернет и т.д.).

7. Психографические характеристики аудитории и их влияние на формирование общественного мнения.

8. Роль психографических характеристик аудитории в создании персональной рекламы.

9. Психографические характеристики аудитории и проблемы этики в массовых коммуникациях.

10. Психографические характеристики аудитории и их влияние на формирование идентичности массовой культуры.

2. Решение практических задач как средства проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу.
1. Исследование психографических характеристик аудитории:

Разделите участников семинара на группы и предложите каждой группе провести исследование психографических характеристик определенной целевой аудитории. Каждая группа должна определить основные интересы, ценности, образ жизни и предпочтения своей аудитории. После этого группы представляют результаты своего исследования перед всеми участниками семинара.

2. Создание психографического портрета аудитории:

Попросите участников семинара в парах или небольших группах создать психографический портрет своей целевой аудитории. Они должны использовать информацию о ценностях, убеждениях, интересах и образе жизни своей аудитории для создания полноценного портрета. После этого каждая группа представляет свой портрет перед остальными участниками, объясняя, какая информация была использована для его создания.
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