Темы рефератов по ПМК
1. Массовое общество, массовая культура.

2. Особенности современной массовой коммуникации.

3. Психологические и социальные аспекты массовой коммуникации.

4. Применение теории социометрии в практике массовой коммуникации.

5. Применение теории групповой динамики в практике массовой коммуникации.

6. Применение теории когнитивизма в практике массовой коммуникации.

7. Применение теории бихевиоризма в практике массовой коммуникации.

8. Структура личности как база восприятия и обработки информации.

9. Мотивация и ожидания в механизмах обращения аудитории к СМИ.

10.  Социотипы личности.

11. Теории целенаправленного поведения личности.

12. Эффекты массовой коммуникации.

13. СМИ как инструмент убеждения и мобилизации.

14. СМИ как «четвертая власть».

15. Механизмы психологической защиты и их проявления в массовой коммуникации.

16. Анализ теорий медиаэффектов.

17. Групповые факторы в процессе убеждения.

18. Феномен массовых вкусов.

19. Современная «среда» рекламы.

20. Игровые приемы в рекламе.

21. Национальные традиции в рекламе.

22. Психологическое восприятие рекламы.

23. Психотехнологии рекламного воздействия.

24. Технологии создания имиджа.

25. Цвет и дизайн в рекламе.

26. Слухи как отражение общих социальных стереотипов.

27. Роль СМИ в распространении слухов.

28. Социология моды.

29. Психология моды.

30. Психодиагностика творческих способностей.

31. Творческие способности и творческое мышление.

32. Психодиагностика способностей к обучению и самообучению.

33. Национальные особенности символики.

34. Социокультурные основания толкования символов и эмблем.

35. Политическая символика.

36. Символика в корпоративном имидже.

37. Символы как фактор коммуникативного взаимодействия.

38. Конфессиональные символы и эмблемы.

39. Психологическое восприятие символов и эмблем.

40. Символы классические и прикладные.
