Вопросы для самостоятельного изучения: 

1. Понятие и функции связей с общественностью

2. Основные виды деятельности в сфере PR

3. История становления связей с общественностью на примере США

4. PR как профессия коммуникатора

5. Коммуникационные основы PR

6. Экономические, политические и социальные предпосылки становления PR в современной России

7. PR- подразделения фирмы (структура и функции)

8. Основные понятия паблик рилейшнз

9. PR и реклама, PR и менеджмент

10. PR как функция менеджмента

11. Основные PR- агентства Москвы и Санкт- Петербурга

12. PR в бизнесе

13. PR в политической сфере

14. Политические кампании и PR

15. PR в социальной сфере

16. PR в шоу-бизнесе и спорте

17. Проблемы PR- образования в современной России

18. PR и Интернет

19. Этические основы PR- деятельности

20. Деловые и моральные качества PR- специалиста

21. Профессиональная деятельность PR- специалиста

22. Установление и поддержание контактов с журналистами как обязанность профессионала PR

23. Деятельность PR- специалиста в учреждениях культуры

24. Общественность и ключевые аудитории

25. Типология групп общественности

26. Общественное мнение как инструмент демократии

27. Общественное сознание и общественное мнение

28. Теории общественного мнения

29. Структура общественного мнения

30. Функции общественного мнения

31. Основные стадии формирования убеждения

32. Способы манипулирования общественным мнением

33. Роль PR в управлении общественным мнением

34. Законы формирования общественного мнения

35. Реклама, маркетинг и PR как составные части профессиональной деятельности PR- специалиста

