Вопросы для самоконтроля по ОТПК
1. Генезис и развитие концепции политической коммуникации (с древнейших времен до начала ХХ в.): краткая характеристика.

2. Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект.

3. Информация: проблема определения, основные концепции. Соотношение между понятиями «коммуникация» и «информация».

4. Коммуникация как атрибут политической деятельности. Соотношение между понятиями «политическая информация» и «политически значимая информация».

5. Соотношение между понятиями «коммуникация», «управление», «социальная коммуникация», «политическая коммуникация». Предмет политической коммуникативистики.

6. Сущность политической коммуникации. Каналы политической коммуникации.

7. Естественная и технически опосредованная коммуникация. Системы средств коммуникации.

8. Ранние представления о возможностях и пределах политической коммуникации (концепция «волшебной пули» Г. Лассуэлла, модель «двухступенчатой коммуникации» П. Лазарсфельда и теории «минимальных эффектов»).

9. Развитие микроуровневых концепций политической коммуникации в 50-е–90-е гг. ХХ в.

10. «Политическая кибернетика» как макроуровневая концепция политической коммуникации. Модель Д. Истона.

11. Политическая система общества: коммуникационное определение.

12. Компонентный состав политической системы общества. Место и роль коммуникации в политической системе.

13. «Формула Лассуэлла» и ее модификация Ф. Брэддоком.

14. Обобщенная модель коммуникационного процесса Дж. Гербнера.

15. Модели коммуникационных процессов К. Шеннона – У. Уивера и М. Дефлёра.

16. Модели альтернативных видов движения информации («вещание», «диалог», «консультация», «регистрация»).

17. Стратегические политико-коммуникационные кампании: понятие, сущность, отличительные особенности.

18. Нормативная модель стратегической политико-коммуникационной кампании. [c. 30]
19. Эффекты стратегических политико-коммуникационных кампаний, модели иерархий эффектов.

20. Эволюция стратегических политико-коммуникационных кампаний (модель «рекламного типа», модель «общественного информирования», двусторонняя асимметричная и двусторонняя симметричная модели).

21. Политическая социализация: понятие, сущность. Социализирующий эффект направленного информационного воздействия: возможности и пределы.

22. Особенности достижения эффективности информационного воздействия в неконкурентной коммуникационной среде.

23. Моделирование процессов социализирующего информационного воздействия в конкурентной коммуникационной среде.

24. Возможности и пределы формирования и изменения политических установок личности с позиции концепции «культивационного анализа».

25. Возможности и пределы воздействия на аудиторию с позиции концепции «установления повестки дня».

26. Социально-политические факторы, воздействующие на работу СМИ.

27. Взаимодействие СМИ и источников информации: модель У. Гайбера – У. Джонсона.

28. Концепция «информационного фильтра». Модель Й. Галтунга – М. Руге.

29. Обобщенная модель взаимодействия СМИ и социально-политических акторов.

30. Интернет-коммуникация в политической сфере и ее возможности в сравнении с традиционными коммуникационными каналами. Проблема правового статуса Интернета.

31. Сущность концепций «электронной демократии» и «электронного правительства».

32. Федеральная целевая программа «Электронная Россия (2002–2010 годы)» и перспективы развития «электронной демократии» в Российской Федерации.

 

