Семинар 5-6. Микроуровневые теории политических коммуникаций 

Цель определить специфику микроуровневых теорий политических коммуникаций
Задачи:
1. Рассмотреть понятие микроуровня социально-политических исследований. Ранние микроуровневые концепции политической коммуникации: «теория волшебной пули» (Г. Лассуэлл) и двухступенчатая модель коммуникационного воздействия (П. Лазарсфельд, Б. Берельсон, Х. Годэ). Ответы на вопросы.
2. Круглый стол «Развитие микроуровневых концепций политической коммуникации в 50-е–90-е гг. ХХ в.»
3. Провести игру «Столкновение концепций». 
Задание 1. Рассмотреть понятие микроуровня социально-политических исследований. Ранние микроуровневые концепции политической коммуникации: «теория волшебной пули» (Г. Лассуэлл) и двухступенчатая модель коммуникационного воздействия (П. Лазарсфельд, Б. Берельсон, Х. Годэ). Ответы на вопросы.

1. Охарактеризуйте специфику микроуровневых исследований политической коммуникации.

2. Сравните подходы к интерпретации политической коммуникации в рамках «теории волшебной пули» Г. Лассуэлла и двухступенчатой модели коммуникационного воздействия, предложенной П. Лазарсфельдом, Б. Берельсоном и Х. Годэ.
3. Определите общие и специфические черты концепции «когнитивного диссонанса» Л. Фестингера и теории «полезности и удовлетворения потребностей» Э. Каца.

4. Охарактеризуйте сходство и различие в рассмотрении процессов политической коммуникации с позиций «теории культивации» Дж. Гербнера и концепции «установления повестки дня» Д. Шоу и М. Маккомбса.

Задание 2. Круглый стол «Развитие микроуровневых концепций политической коммуникации в 50-е–90-е гг. ХХ в.». Обсуждение ключевых проблем.
Игра «Столкновение концепций». Политическая кибернетика как макроуровневая концепция политической коммуникации, ее функциональный аспект. Модель гомеостатической устойчивости политической системы Д. Истона.
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