Семинар 9-10. Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
Цель – определить специфику политики и политической деятельности.
 Задачи:
1. Рассмотреть характеристики политики, власти и политической системы: коммуникационные аспекты. Ответы на вопросы.
2. Круглый стол «Власть как форма политической коммуникации».
3. Игра «Политическая система общества».
Задание 1. Рассмотреть характеристики политики, власти и политической системы: коммуникационные аспекты. Ответы на вопросы.
Раскройте суть интерпретации политики в качестве особой формы коммуникации между людьми.

2. Определите логическое соотношение между понятиями «политика» и «управление».

3. Определите логическое соотношение между понятиями «коммуникация», «управление», «социальная коммуникация» и «политическая коммуникация».

4. Перечислите основные подходы к определению понятия «политическая коммуникация», используемые в работах зарубежных и отечественных политологов.

5. Дайте характеристику каналов распространения политически значимой информации.

6. Назовите основания, по которым строится классификация информационно-коммуникативных систем в политической сфере.

Задание 2. Круглый стол «Власть как форма политической коммуникации.»

Обсуждение ключевых проблем.

1. Объясните, почему сферу политической деятельности можно рассматривать как открытую гомеостатическую систему.

2. Раскройте суть коммуникационного определения политической системы общества.

3. Назовите компоненты структурно-функциональная модели политической системы.

4. Покажите функциональную специализацию и органическое взаимодействие компонентов политической системы.

5. Выявите основания, по которым подсистема политической коммуникации определяется в качестве базиса устойчивости политической системы общества.

Задание 3. Игра «Политическая система общества». Политическая кибернетика как макроуровневая концепция политической коммуникации, ее функциональный аспект. Модель гомеостатической устойчивости политической системы Д. Истона.
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