Семинар 11-12
Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы

Цель – определить специфику средств коммуникации как инструмента преобразования социально-политической системы
 Задачи:
1. Рассмотреть характеристики средств производства общественного мнения. Ответы на вопросы.
2. Круглый стол «отношения СМИ и власти»

3. Игра «Акторы и символьная власть»
Задание 1. Рассмотреть характеристики политики, власти и политической системы: коммуникационные аспекты. Ответы на вопросы.
1. Дайте характеристику факторам, оказывающим наиболее существенное воздействие на деятельность СМК в информационном поле политики.

2. Охарактеризуйте этапы развития отношений между СМК и официальными источниками информации при помощи модели У. Гайбера – У. Джонсона. 
3. Объясните процесс целенаправленного отбора и «фильтрации» сведений для освещения в СМК, используя модели Д. Уайта и Дж. Макнелли.

4. Назовите ключевые факторы, влияющие на целенаправленный отбор сведений для освещения в СМК, на которых акцентируется внимание в модели Й. Галтунга – М. Руге.

5. Раскройте логическую последовательность формирования медиа-образа социально-политической действительности.

1. Задание 2. Круглый стол «отношения СМИ и власти»

Обсуждение ключевых проблем.

1. Опишите средства производства общественного мнения.
2. Какова точка зрения Ю.Хабермаса на роль СМИ в развитии общества?

3. Каким образом герменевтика рассматривает процесс интерпретации социально значимых смыслов?

4. Опишите роль акторов в отношении к различным типам власти.
5. В чем заключается различие непосредственного и опосредованного типов взаимодействия?

4. Задание 3. Игра «Акторы и символьная власть». 
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