Семинар 13-14. Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации

Цель – рассмотреть характеристики аудитории политической коммуникации как объекта направленного информационного воздействия
 Задачи:
1. Рассмотреть Проблема аудитории политической коммуникации: социальное и индивидуальное. Ответы на вопросы.
2. Круглый стол «Процесс политической социализации личности»

3. Игра «Формирование и изменение политических установок личности».

Задание 1. Рассмотреть характеристики аудитории. Ответы на вопросы.
1. Раскройте содержание понятий «политическая социализация», «десоциализация», «ресоциализация».

2. Выявите возможности и пределы достижения социализирующего эффекта посредством направленного информационного воздействия.

3. Охарактеризуйте специфику достижения социализирующего эффекта информационного воздействия в неконкурентной коммуникационной среде.

4. Определите характерные особенности процессов социализирующего воздействия в конкурентной коммуникационной среде.

5. Назовите общие и специфические черты, присущие анализу процесса формирования и изменения политических установок личности в рамках исследовательских традиций школы «культивационного анализа» и концепции «установления повестки дня».

Задание 2. Круглый стол «Процесс политической социализации личности»
Обсуждение ключевых проблем.

1. В чем заключается основная проблема аудитории политической коммуникации?
2. Каким образом потребности аудитории определяют выбор коммуникационного канала? Для объяснения используйте точки зрения авторов различных концепций. 
3. Как проходит процесс политической социализации личности?

4. Каковы факторы формирования и изменения политических установок личности?

Задание 3. Игра «Формирование и изменение политических установок личности»
Основная литература
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