Семинар 15-16
Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации

Цель – определить характеристики политико-коммуникационых процессов
 Задачи:
1. Рассмотреть Понятие электоральной коммуникации

2. Разработать Pr-проект избирательной кампании (работа в группах)
3. Провести круглый стол «Политический маркетинг»

Задание 1. Рассмотреть характеристики политики, власти и политической системы: коммуникационные аспекты. Ответы на вопросы.
1. Дайте определение понятию «электоральная коммуникация». 

2. В чем ее характерные особенности? Чем она отличается от других типов коммуникаций?

3. Что такое комплексная модель избирательной кампании?

4. Каковы принципы политического маркетинга? 
5. Почему пространство политической коммуникации – это рынок?

6. Каковы условия эффективности электоральной коммуникации? 

Задание 2. Разработка Pr-проекта избирательной кампании (работа в группах)
Задание 3. Круглый стол «Политический маркетинг»

Обсуждение ключевых проблем.

1. Сущность и концептуальные основы политического маркетинга. 

2. Теоретические аспекты политического маркетинга. 

3. Экономическая теория бюрократии и маркетинговый подход к сфере государственного управления. 

4. Исследование политического рынка.
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