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1. ЦЕЛИ  И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Целью освоения дисциплины является ознакомление бакалавров с теорией массовой политической коммуникации как видом деятельности и социальным процессом. 

Задачи дисциплины: 

· Ознакомление бакалавров с предметом теорий политической коммуникации, основными ее разделами;

· Формирование умения пользоваться основными понятиями теории политической коммуникации в профессиональной области;  

· Ознакомление  с базовыми аспектами коммуникации, социологическим, политическим и психологическим сторонами общения, семиотикой коммуникации, основными понятиями, связанными с политико-коммуникационными процессами.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВПО

Дисциплина «Основы теории политической коммуникации» относится к циклу дисциплин по выбору гуманитарного, социального и экономического цикла основной образовательной программы подготовки бакалавров по профилю «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере» направления подготовки 031600 Реклама и связи с общественностью.

Дисциплина «Основы теории политической коммуникации» базируется на следующих дисциплинах: «Основы теории коммуникации», «Социология». 
Знания, полученные по освоению дисциплины «Основы теории политической коммуникации», необходимы при изучении дисциплин «Теория и практика массовой информации», «Конфликтология», «Семиотика».

3. РЕЗУЛЬТАТЫ ОБРАЗОВАНИЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

В процессе освоения данной дисциплины студент формирует и демонстрирует следующие компетенции: 

· владение культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

· способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);

· обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

· умение осуществлять рекламные, информационные и пропагандистские кампании и мероприятия (ПК-14);
· понимание основ менеджмента и маркетинга (ПК-16);
· способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (ПК-19);

· владение навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами (ПК-21);

· способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры (ПК-26).
· компетенции организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению ее конкурентной позиции (ПК-29).
В результате освоения дисциплины обучающийся должен демонстрировать следующие результаты образования:
1) Знать:

· основные понятия, политико-коммуникационные процессы и явления, а также важнейшие общекоммуникационные, социально-психологические концепции политико-коммуникационной сферы (ОК-1) (ПК-1);

· характерные моменты поведения и организационно-управленческой деятельности человека (ПК-16, ПК-21);

2) Уметь:

· использовать полученные знания в профессиональной деятельности, профессиональной коммуникации.

· на практике отличать маркетинговые и немаркетинговые виды коммуникации (ПК-26) (ПК-29);

· самостоятельно анализировать социально-политическую и научную литературу, применять соответствующую терминологию (ПК-26);

3) Владеть:

· развитие навыков решения задач в области массовых коммуникаций,  в пользовании справочной и методической литературой (ПК-19) (ПК-14);

· навыками корректного ведения публичных политических дискуссии (ПК-26).
4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачётные единицы, 108 часов.

4.1. Структура дисциплины

	Вид учебной работе
	Всего часов
	из них, проводимых в интерактивной форме
	семестры

	
	
	
	3
	
	
	

	ОБЩАЯ  ТРУДОЕМКОСТЬ  ДИСЦИПЛИНЫ
	108
	2
	108
	
	
	

	АУДИТОРНЫЕ  ЗАНЯТИЯ:
	14
	2
	14
	
	
	

	Лекции  (Лк)
	6
	2
	6
	
	
	

	Практические (семинарские) занятия  (ПЗ)
	8
	
	8
	
	
	

	Лабораторные работы  (ЛР)
	
	
	
	
	
	

	и(или) другие виды аудиторных занятий
	
	
	
	
	
	

	САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА:
	94
	
	94
	
	
	

	Курсовой проект (работа)
	
	
	
	
	
	

	Расчетно-графические работы
	
	
	
	
	
	

	Контрольная работа
	20
	
	20
	
	
	

	и (или) другие виды самостоятельной работы
	74
	
	74
	
	
	

	ВИД  ИТОГОВОГО КОНТРОЛЯ

(З – зачет,  Э – экзамен)
	З
	
	З
	
	
	


4.2. Разделы дисциплины и виды занятий

	№

п/п
	Раздел
дисциплины
	Всего часов на раздел
	Семестр
	Виды учебной работы, включая самостоятельную работу студентов
и трудоемкость 

(в часах)
	Формы текущего контроля успеваемости 

(по неделям семестра)

Форма промежуточной аттестации 

(по семестрам)

	
	
	
	
	лк.
	пр.
	сам.
	

	1
	Предмет и базовые аспекты теории политической ком​муникации
	9
	3
	1
	
	8 


	Контрольная работа
Устный опрос 
Тест

	2
	Политическая коммуникация: понятие, сущность, основные направления, типологизация.


	9
	3
	1
	
	8 
	

	3


	Микроуровневые теории политических коммуникаций 
	10
	3
	2
	
	8 


	

	4
	Системно-кибернетическая макроуровневая теория политической коммуникации
	10
	3
	2
	
	8 


	

	5
	Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
	9
	3
	
	1
	8 


	

	6
	Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы

	9
	3
	
	1
	8 
	

	7
	Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации
	10
	3
	
	2
	8 


	

	8
	Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации.
	10
	3
	
	2
	8 


	

	9
	Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации.
	10
	3
	
	2
	8 


	

	
	Контрольная работа
	20
	3
	
	
	20
	

	
	Промежуточная аттестация
	2
	3
	
	
	2
	Зачет

	
	Итого:
	108
	
	6
	8
	94
	


4.3. Содержание разделов дисциплины
Раздел 1 

Предмет и базовые аспекты теории политической ком​муникации

Исторические вехи возникновения политической коммуникации. Массовая и межличностная политическая коммуникация. Методологический аспект. Основные значения политической коммуникации. Коммуникативный процесс: составные части. Представление о политической коммуникации как о процессе и структуре. Коммуни​кативный процесс: производство информации, мультипликация, распростра​нение, прием, использование информации Коммуникативный акт и его составные эле​менты: адресант (коммуникатор), адресат (аудитория), сообщение (инфо​рмация), код, канал.

Аудитория коммуникации: объективные и субъективные характеристики, Факторы и барьеры коммуникации: психологические, языковые, социальные. 

Раздел 2 

Политическая коммуникация: понятие, сущность, основные направления, типологизация. Сущность функции и особенности массовой коммуникации. Моделирование массовой коммуникации, особенности структурных элементов массовой коммуникации. Средства массо​вой коммуникации.  Первое направление изучения политических коммуникаций («довоенные теории»). Важное место здесь занимают труды Огюста Конта, Герберта Спенсера, Фердинанда Тенниса и Эмиля Дюркгейма, которые поставили во главу угла концепцию массы как формы обезличенных отношений. Масс-медиа как мощный инструмент манипулирования людьми.  Теория пропаганды Гарольда Лассуэлла, Уолтера Липманна  и Джона Дьюи. (теория «магической пули» (magic bullet theory), теорией медиаманипулирования). 
Второе направление изучения политических коммуникаций (послевоенные теории). Теория ограниченных (минимальных) эффектов П. Лазарсфельда. Теория когнитивного диссонанса Леона Фестингера.

Третье направление изучения ПК. Современные исследования Д. Батлера, Д. Тоукса,  Д. Каванахана и др. «Теории культивации» Дж. Гербнера. Концепция реконструкции политического сознания.  Конструктивистская модель политической коммуникации американского учённого У. Геймсона.

Раздел 3

Микроуровневые теории политических коммуникаций. Модели Г. Лассуэлла, Дж. Гербнер.  Модели коммуникации К. Шеннона  и У. Уивера, М. де Флёра. Циркулярная (циклическая)  модель коммуникации Осгута-Шрамма. Модели ПК  Ж.-М. Коттре  и К. Синна.

Раздел 4
Системно-кибернетическая макроуровневая теория политической коммуникации. Модели Д. Истона («системная модель»), Г. Алмонда, Дж. Коулмана, К. Дойча.  Термины:  «действующий элемент», «вход» в систему, «выход», «обратная связь», «внешняя среда».

Раздел 5
Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект. Коммуникация как атрибут политической деятельности. Политика, власть и политическая система: коммуникационные аспекты. Власть как форма политической коммуникации. Политическая система общества: коммуникационное определение. Функциональный анализ и компонентный состав политической системы. Субъекты политики. Политический актор. Социальная информация и управление обществом.
Раздел 6

Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы. Средства коммуникации в процессе социально-политической деятельности. Новый характер публичности политики в условиях становящегося информационного общества. «Медиа-империализм», «культурный империализм» и «информационно-финансовый тоталитаризм». Аудитория как объект направленного информационного воздействия: возможности и пределы политической социализации. Обратная связь: СМК в поле действия социально-политических сил.
Раздел 7

Аудитория как объект направленного информационного воздействия: возможности и пределы политической социализации. Формирование и изменение политических установок личности как результат неоднократного, распределенного во времени воздействия распространяемых сообщений на сознание индивида. концепции «культивационного анализа». Гипотеза «установления повестки дня». «Ритуально-потребительская» интерпретация процесса взаимодействия аудитории с коммуникационными каналами. исследования Ш. Айенгара и Д. Киндера.
Раздел 8

Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации. Электоральные коммуникации как разновидность политических коммуникаций, связанных в сюжетно-тематическом, временном и пространственном отношениях с выборами. «Информационная война» и  «стратегическая политико-коммуникационная кампания». Модели  стратегических политико-коммуникационных кампаний. Модель стратегической политико-коммуникационной кампании К. Новака и К. Вернерида. Деление  коммуникативного воздействия на три модели в соответствии с иерархией эффектов (М. Рэй). Первая моделью обучающая, вторая – устанавливающая  несоответствие, третья – модель недостаточной вовлечённости. Модель, устанавливающая несоответствие, (последовательность эффектов воздействия: сначала – бихевиоральный, далее – аффективный, замыкает цепь когнитивный эффект). 

Модель кампании С. Чаффи и Ч. Роузер – обобщенная модель процесса достижения кумулятивного коммуникационного эффекта посредством распространения повторяющихся и дополняющих друг друга сообщений.

Раздел 9
Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации. Понятие  эффективности  коммуникации.  Характеристики   эффективности СМК. Методы исследования и анализа коммуникации. Анализ коммуникации. Понятие контент-анализа. 
4.4. Практические (семинарские) занятия
	№

п/п
	Тема практических (семинарских) занятий
	Семестр
	Номер раздела

лекционного

курса
	Продол-житель-ность

(часов)

	1
	2
	3
	4
	5

	2
	Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
	3
	5
	1

	3
	Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы

	3
	6
	1

	4
	Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации
	3
	7
	2

	5
	Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации.
	3
	8
	2

	6
	Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации.
	3
	9
	2

	
	Итого:
	3
	
	8


4.5. Лабораторные занятия

Не предусмотрены учебным планом
4.6. Разделы дисциплины и связь с формируемыми компетенциями

	  Темы,
разделы
дисциплины
	Коли-чество
часов
	Компетенции                                                                             

	
	
	ОК-1
	ПК-1
	ПК-9
	ПК-14
	ПК-16  
	ПК-19
	ПК-21
	 ПК-26
	ПК-29
	Σ

общее количество компетенций

	Предмет и базовые аспекты теории политической ком​муникации
	9
	З,У
	
	
	
	
	
	
	
	
	2

	Политическая коммуникация: понятие, сущность, основные направления, типологизация.


	9
	
	З
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Микроуровневые теории политических коммуникаций 
	10
	
	З,В
	
	
	
	
	
	
	
	2

	Системно-кибернетическая макроуровневая теория политической коммуникации
	10
	
	З,В
	
	
	З
	
	
	
	
	3

	Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
	9
	
	З,В
	
	
	
	У
	В
	В
	
	5

	Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы

	9
	
	З,В
	В
	
	
	
	
	
	
	3

	Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации
	10
	З,У
	
	
	У
	З,В
	
	
	
	В
	6

	Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации.
	10
	
	
	
	
	
	
	
	В
	
	1

	Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации.
	10
	
	З,В
	В
	
	
	
	
	В
	В
	5


5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

	Раздел дисциплины
	Компетенция
	ОТ
	Оценочные средства

	Предмет и базовые аспекты теории политической ком​муникации
	ОК-1з,у
	Учебная групповая дискуссия. 
	Контрольная работа

Устный опрос

Тест 

 

	Политическая коммуникация: понятие, сущность, основные направления, типологизация.


	ПК-1з
	Просмотр фильма. 

Обсуждение.

Фокус группа


	

	Микроуровневые теории политических коммуникаций 
	ПК-1з
	Использование кейс-технологий.

Ролевая игра
	

	Системно-кибернетическая макроуровневая теория политической коммуникации
	ПК-1з,в,ПК-16з
	Фокус группа.


	

	Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
	ПК-1зв, ПК-19у, ПК-21в ПК-29в
	case-study (анализ конкретных, практических ситуаций) 


	

	Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы

	ПК-1зв, ПК-9з
	Дебаты
	

	Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации
	ОК-1зу, ПК-14у, ПК-16з,в,  ПК-29в
	Просмотр фильма. 

Обсуждение.
	

	Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации.
	ПК-26в
	Учебная групповая дискуссия
	

	Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации.
	ПК-1з,в, ПК-9в, ПК-26в, ПК-29в
	Дебаты
	


6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕ​МОСТИ, ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ

6.1. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости

Для текущей оценки качества освоения дисциплины разработаны и используются следующие средства: 

- перечень вопросов устного опроса;
- комплект тестов.
Данные оценочные средства представлены в документе «Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации студентов по итогам освоения дисциплины».

– комплект тем для контрольной работы.

Студентами заочной формы обучения выполняется одна контрольная работа по дисциплине, в которой они должны осветить тему, посвященную истории или современным проблемам политических коммуникаций. Варианты контрольной работы студент выбирает по последней цифре учебного шифра зачетной книжки. 

Контрольная работа оценивается по системе «зачтено» – «не зачтено»

Темы для контрольной работы
1. Коммуникация как социальное действие.

2. Схема коммуникации К. Шеннона.

3. Роль социально-коммуникационных революций в развитии общества.

4. Основные теории массовых коммуникаций.

5. Правила написания грантовой заявки как технологии привлечения инвестиций.

6. Специфика работы Студенческого совета вуза.

7. Модели  стратегических политико-коммуникационных кампаний. 

8. Модель стратегической политико-коммуникационной кампании К. Новака и К. Вернерида. 

9. Деление  коммуникативного воздействия на три модели в соответствии с иерархией эффектов (М. Рэй). 

10. Модель, устанавливающая несоответствие, (последовательность эффектов воздействия: сначала – бихевиоральный, далее – аффективный, замыкает цепь когнитивный эффект). 

11. Модель кампании С. Чаффи и Ч. Роузер – обобщенная модель процесса достижения кумулятивного коммуникационного эффекта посредством распространения повторяющихся и дополняющих друг друга сообщений.

12. Теория Шеннона-Винера.

13. Теория Мак-Люэна.

14. Игровые теории.

15. Интеракционизм.

16. Национальные стили электоральных коммуникаций. 

17. Электоральные коммуникации как разновидность политических коммуникаций, связанных в сюжетно-тематическом, временном и пространственном отношениях с выборами. 

18. «Информационная война» и  «стратегическая политико-коммуникационная кампания». 

6.2. Оценочные средства для промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины

Для промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины разработаны и используются вопросы для подготовки к зачёту.

Зачёт является итоговой формой оценки знаний студентов. Студент выбирает билет, содержащий 2 вопроса. 
Вопросы к зачету по дисциплине
1. Информационно-коммуникационные процессы в сфере политики. Объективная необходимость изучения политических коммуникаций.

2. Основные теории политических коммуникаций (история вопроса).

3. Единицы политических коммуникаций.

4. Сущность и специфика политических коммуникаций.

5. Уровни информационно-коммуникационных процессов, типология политических коммуникаций.

6. Информационный и социальный подходы к анализу политических коммуникаций.

7. Понятие «информационно-коммуникационное поле», исторические формы информационно-коммуникационных полей.

8. Информационно-коммуникационные системы: понятие и типология.

9. Массовая информационно-коммуникационная система: понятие и отличительные черты.

10. Политические функции СМИ. Общественное мнение и СМИ.

11. Становление медиакратии, её роль в организации политического дискурса.

12. Рыночные отношения в политических коммуникациях, маркетинговые и немаркетинговые способы организации политического дискурса.

13. Политическая пропаганда: сущность, функции, пропагандистские информационные технологии.

14. Политическая агитация: сущность, функции, агитационные технологии.

15. Политический имидж как маркетинговый способ политической коммуникации.

16. Политический пиар как маркетинговый способ политической коммуникации.

17. Политическая реклама: отличительные особенности, структура, применение государственными структурами.

18. Типология политической рекламы и процесс её производства.

19. Политический брендинг как маркетинговый способ коммуникации.

20. Информационный лоббизм: отличительные черты, типы и методы. Информационный терроризм.

21. Смеховая политическая коммуникация. Особенности смеховой культуры в политическом пространстве России.

22. Понятие манипуляции общественным сознанием. Проблема манипулятивных технологий в СМИ. 

23. Особенности электоральных политических коммуникационных технологий.

24. Политическое консультирование, его роль в формировании имиджа  политического субъекта. Профессия – политический консультант.

25. Государственная информационная политика: сущность, структура.

26. Отношения государства с медиаструктурами: исторические типы моделей отношений, механизмы регулирования взаимоотношений государства со СМИ.

27. Стратегии и технологии государственной информационной политики и критерии её эффективности.

28. Особенности государственной информационной политики в области информационной безопасности. Моделирование государственной информационной политики в области информационной безопасности.

29. Информационная война и СМИ. Информационные кампании. Негативные пиар-технологии: принципы и законы.

30. Современные технические и технологические средства политических коммуникаций. Интернет в политическом пространстве.

6.3. Организация самостоятельной работы студентов

	№

п/п
	Тема самостоятельной работы
	Семестр
	Номер раздела

лекционного

курса
	Продол-житель-ность

(часов)

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Предмет и базовые аспекты теории политической ком​муникации
	3
	1
	8

	2
	Политическая коммуникация: понятие, сущность, основные направления, типологизация.


	3
	2
	8

	3
	Микроуровневые теории политических коммуникаций 
	3
	3
	8

	4
	Системно-кибернетическая макроуровневая теория политической коммуникации
	3
	4
	8

	5
	Политика и политическая деятельность: информационно-коммуникационный аспект
	3
	5
	8

	6
	Средства коммуникации как инструмент преобразования социально-политической системы


	3
	6
	8

	7
	Аудитория как объект направленного информационного воздействия:

возможности и пределы политической социализации
	3
	7
	8

	8
	Политико-коммуникационые процессы. Электоральные коммуникации.
	3
	8
	8

	9
	Эффективность политической коммуникации. Методы исследования и анализа коммуникации.
	3
	9
	8

	10
	Подготовка контрольной работы
	
	
	20

	
	Подготовка к зачету
	3
	
	2

	
	Итого:
	–
	–
	94


7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

7.1.Основная литература

1. Основы теории коммуникации: учебник/ под ред. М.А.Василика. – М.: Гардарики, 2007. – 615 с.
7.2. Дополнительная литература
1. Миннуллина Э.Б., Тайсина Э.А. Теория коммуникации с элементами семиотики. – Казань, КГЭУ, 2006. – 219 с.
2. Психология делового общения: программа, метод. указания и контр. задания для студентов-заочников/ сост. Э. Б. Миннуллина. – Казань: КГЭУ, 2005. – 15 с.
7.3. Программное обеспечение и Интернет-ресурсы:

1. Политические коммуникации и их психологическое обеспечение / Политическая психология. Учебное пособие для вузов. Под общей ред. А. Деркача, В. Жукова, Л. Лаптева. Электронная библиотека Gumer. URL: http://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Psihol/derk/06.php

2. Почепцов Г. Теория и практика коммуникации (от речей президентов до переговоров с террористами). Электронный ресурс: Библиотека  Gumer: http://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Psihol/Pochep/index.php

3. Борисов В.А., Быков И.А., Гончаров В.Э., Гусев К.А., Шуршиков А.Б.. Связи с общественностью в политике. Учебное пособие Санкт-Петербургский государственный университет  телекоммуникаций им. проф. М.А. Бонч-Бруевича URL: http://dvo.sut.ru/libr/soirl/029pr/lit.htm   
4. http://bourdieu.narod.ru/sp/PB_SP_champ_politique.....htm Бурдье П. Политическое представление: Элементы теории политического поля (Бурдье П. Социология политики: Пер. с фр. Е.Д. Вознесенская / Сост., общ. ред. и предисл. Н.А. Шматко. / - М.: Socio-Logos, 1993. – С. 179 – 230.)  
8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

1. Тестовые задания, разработанные на кафедре ТОК;

2. Компьютеры;

3. проектор;

4. ноутбук;

5. Учебные фильмы 

Рабочая программа дисциплины Б1.ДВ.2.2 «Основы теории политической коммуникации» образовательной программы «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере» разработана в соответствии с требованиями ФГОС и с учетом рекомендаций ПрООП по направлению подготовки бакалавров 031600 «Реклама и связи с общественностью».
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