Задание для самостоятельной работы по лекции № 5

ТЕМА Связи с общественностью и СМИ

План: 

1. Понятие СМИ. Каналы СМИ. 

2. Специфика использования СМИ в связях с общественностью. 
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   Массовая информация – это высшая форма распространения информации в истории человеческой цивилизации, она является продуктом общественного развития  и возникает в стадии информационного общества. Для нее характерны высокие технологические  показатели развития средств массовой информации (СМИ). 

             В информации всегда содержится отношение к ней. Наиболее важной «единицей» массовой информации являются новости. Новости — это рамка, которая придает миру определенные очертания. Новости не являются простым отражением событий дня, это подборка созданных журналистами сюжетов о текущих событиях.
Каналы СМИ.  «Канал» — маршрут, используемый для передачи сообщения через средства массовой коммуникации.

Наиболее распространенные СМК: радио, телевидение, пресса, интернет

Радио. Преимущества: оперативность, доступность, эмоциональность, отсутствие границ и расстояний

Недостатки: сообщение воспринимается только на слух, к передаче нельзя возвратиться, отсутствие постоянной аудитории

Телевидение. Преимущества: наличие «картинки», видеоряда создает «эффект присутствия» Недостатки: не столь оперативно как радио; менее доступно в территориальном и финансовом отношении; суперэмоциональность телевидения идет в ущерб аналитичности, осмысленности программ

Пресса. Преимущества: аналитичность, устойчивость, стабильная аудитория

Недостатки: меньшая оперативность, меньшая эмоциональность

Интернет. Преимущества: оперативность, устойчивость, аналитичность, дополнительная информация. Недостатки: меньшая эмоциональность.

Вопросы для самоконтроля:

1. Каковы основные признаки «массовой информации»? 

2. Как связи с общественностью используют СМИ? 

3. В чем состоит взаимовлияние СО и СМИ? 

Тема сообщений: 

1. История развития СО и СМИ: параллели и взаимовлияния. 

2. СМИ как фактор формирования и отражения общественного мнения.

3. Реклама в СМИ

4. PR в журналистике 

